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4 22 anos, leitores,
escritores e publi-
co envolvido com

e apoiadores. Um dos novos
direcionamentos esta na im-
plementagdo de atividades
com os autores convidados
em escolas, aproximando os

_ _ zzafe"a escritores dos estudantes e
a literatura no Vale do Rio DoliVI'O promovendo a interacdo. J&
Pardo tém a Feira do Livro wmouzsoa, | NO Programa geral, salienta

de Santa Cruz do Sul como

uma das grandes referéncias regio-
nais. E a edicdo 2009, que ocorre
entre os dias 30 de maio e 7 de ju-
nho, na Praca Getulio Vargas, chega
com a perspectiva de constituir um
divisor de aguas. O evento parece
inspirar-se na frase-slogan (“Ler te
faz diferente”) e aposta na inova-
cdo: a partir desse ano, tomando
o exemplo de Porto Alegre, a feira
ganha uma marca visual definitiva.
O simbolo, que identificara toda a
programagcao, esta sendo apresenta-
do pelo Mix com exclusividade.

E essa é apenas uma das no-
vidades, informa Roberta Corréa
Pereira, gerente do Servico Social
do Comércio (Sesc), que assina a
realizacdo da feira ao lado da Unisc
e da Prefeitura. Essas instituicdes
aglutinam os demais patrocinadores

M VOCE E DIFERENTE?

A menos de um més da abertura
da Feira do Livro, e explorando o
slogan “Ler te faz diferente”, o Mix ja
prepara o espirito dos leitores para
0 evento. A partir de amanhda, uma
coluna na péagina 6 do suplemento
sera reservada ao depoimento de
pessoas da comunidade regional. A
elas seré feita a pergunta: “Por que
ler te fez diferente?” As respostas
certamente constituirdo estimulo a
leitura numa época em que, talvez
COmo nunca antes, saber rima com
realizacdo pessoal e profissional.
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Roberta, houve a preocupa-
cdo de contemplar todos os publicos
associados ao livro, do infanto-juve-
nil ao leitor mais exigente.

A comissdo organizadora vem

realizando encontros periodicos /

desde o final de 2008. Uma das
medidas foi antecipar o evento |
em uma semana em relacdo aos
anos anteriores, como estratégia !
para fugir do feriado de Corpus
Christi, em 11 de junho, quando
muitas pessoas costumam viajar e,
consequentemente, ocorre {
evasao de publico na
feira. O patrono é
o escritor Charles
Kiefer —autor, entre
outros, de Quem
Faz Gemer a Ter-
ra, Valsa para
Bruno Stein
e O Péndulo
do Relégio. A edi-
¢do ainda home- f
nageia o escritor
Sérgio Schaefer.
O lancamento =
oficial, para convi- 4
dados, acon-
tece no dia
13 de maio,
a partir das
19h30, na Casa
das Artes
Regina
Simonis,
sede da As-
sociacdo Pro-
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aberto ao meio-dia e sabados a tarde

Cultura de Santa Cruz do Sul.
Conforme Roberta, a expectativa
em relacdo ao desempenho da
edicdo 2009 € grande. “Procuramos
agregar uma série de diferenciais
que, acreditamos, cairdo no agrado
dos visitantes”, enfatiza. O convi-
te ja esta lancado.
%} Com ele, a apos-
ta: para quem

(inadvertida-

| mente) ainda

ndo sabe da
N\ grande ver-
#O- \\ dade, quer
8': || ver como
5 “ler te faz

4—\;‘ /'“' diferente”?
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Para marcar de vez

A defini¢cdo da marca visual da Feira do
Livro é passo decisivo rumo a profissio-
nalizacédo e a

estabilizacéo
do evento,
fortalecendo
aviabilizacédo
financeira e
0 estabeleci-
mento de par-
cerias. Aideia
vinha sendo
alimentada
por Roberta e
pelo professor
da Unisc, Ru-
dinei Kopp,
que ha vérios
anos integra
a comissdo.
Especializado
emdirecdo de

ler te faz
diferente.

30 de maio a 7 de junho de 2009
Praca Getulio Vargas

arte e design gréafico, Rudinei envolveu alunos
de graduagao em Comunicagéo Social e pos-
graduacgdo em Gestdo de Marcas no processo
de elaboracéo da identidade.

Segundo ele, a partir do desafio lancado,
alunos de duas turmas de publicidade mon-
taram propostas para o cartaz, enquanto
estudantes da pds-graduacdo apresentaram
manuais com sistemas de identidade visual
fixa. As pecas foram avaliadas e aprovadas
pela comissdo organizadora. Os trabalhos
escolhidos para a direcédo de arte do cartaz sdo
de autoria dos alunos Henrique Scherer e Pepe
Fontanari, enquanto a identidade visual da
Feira é assinada pelos alunos Daniel do Pra-
do, Eliana Borchhardt, Gabriela de Oliveira,
Karina Zorzato e Rodrigo Brod.

Amarcafaz associacao entre o livro, com suas
paginas abertas, e o chafariz da Praga Getulio
Vargas. “Tem-se, assim, arelacdo entre o evento
e seu préprio ambiente de realizacdo”, observa
Rudinei. Além disso, comenta, a referéncia ao
chafariz explora o viés da leitura e da cultura
como algo que flui, que se estabelece em fluxo
continuo. O simbolo passa a ser adotado para
todas as edicOes e servira como identificacdo
dos projetos e das a¢des relacionadas a feira.
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